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อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงมีความส้าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย

ปัญหาและอุปสรรคของผู้ประกอบการท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงของไทย  ดังนั น จึงจ้าเป็นต้องมีการพัฒนาให้ธุรกิจการท่องเที่ยวของประเทศ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการ
ท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงกับแหล่งท่องเที่ยวในประเทศและประเทศเพ่ือนบ้าน (CLMV)

โครงการ GMS เป็นความร่วมมือของ 6 ประเทศ คือ ไทย พม่า ลาว กัมพูชา เวียดนาม และจีน (ยูนนาน) ตั งแต่ปี พ.ศ. 2535 โดยมีธนาคารพัฒนาเอเชีย (ADB: Asian Development Bank) เป็น
ผู้ให้การสนับสนุนหลัก 

กลุ่มประเทศ GMS มีพื นที่รวมกันประมาณ 2 ล้าน 3 แสน ตารางกิโลเมตร และมีประชากรรวมกันประมาณ 250 ล้านคน และอุดมสมบูรณ์ไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ 

นับตั งแต่ GMS ถูกก่อตั งมานานกว่า 20 ปี เห็นถึง การก้าวกระโดดทางเศรษฐกิจของประเทศ สมาชิกหลายประเทศ ซึ่งมอัีตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเฉลี่ยเกือบร้อยละ 8 ต่อปีตลอดในช่วง 10 ปี
แรกของการรวมกลุ่ม GMS และยังขยายตัวในอัตราที่สูงขึ นในช่วง 10 ปีถัดมา (ต.ย. มณฑลกวางสีและยูนนาน รายได้ต่อหัวเฉลี่ยของทั งอนุภูมิภาคเพ่ิมขึ นจากรายได้ต่อหัวที่อยู่ในช่วง 63 US$ 
ในเมียนมาร์ถึง 1,894 US$ หรือในไทย ในปี 2535 เพ่ิมขึ นเป็น 832 US$ ในเมียนมาร์ถึง 5,394 US$ ใน ไทย ในปี 2564

ทั งยังท้าให้ระดับความยากจนของประเทศสมาชิกในภาพรวมลดลง เช่น ในกัมพูชา ลดลงจากร้อยละ 45 ของประชากรทั งหมด ในปี 2535 เป็นร้อยละ 23 ในปี 2564 หรือประเทศไทย ลดลงจาก
ร้อยละ 9 เป็นต่้ากว่าร้อยละ 1 ซึ่งมีแนวโน้มการลดลงของระดับความยากจนอย่างมีนัยส้าคัญ

ขณะที่ แนวโน้มการเปิดประเทศของประเทศสมาชิก GMS ยังสะท้อนให้เห็นได้จากอัตราการขยายตัวของการค้าระหว่างกันใน GMS ซึ่งมีอัตราเฉลี่ยร้อยละ 22 ต่อปีในช่วงปี 2543-2562 ในอัตรา
เฉลี่ย ร้อยละ 17.17 ต่อปี ส้าหรับการส่งออก และร้อยละ 16.29 ต่อปีส้าหรับการน้าเข้า 

อย่างไรก็ดีสัดส่วนการค้าระหว่างกันใน GMS ต่อการค้ารวมของประเทศ GMS ยังอยู่ในระดับต่้า คือ เพ่ิมขึ นจากร้อยละ 4.31 ในปี 2543 เป็นร้อยละ 6.14 ในปี 2562 แสดงให้เห็นว่า ประเทศ
สมาชิก GMS ยังมีพื นที่อีกมากท่ีจะเพ่ิมพูนการค้าระหว่างกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อมีความสะดวกในการเดินทางไปมา จากการที่มีชายแดนติดต่อกัน ผ่านการเชื่อมโยงทาง ถนนและสิ่งอ้านวยความ
สะดวกต่างๆ



การพัฒนาโครงสร้างพื นฐานถือเป็นโครงการหลักภายใต้แผนงานของ GMS ซึ่งมี ความก้าวหน้ามากท่ีสุด ท้าให้เราได้เห็นถึงความเชื่อมโยงระหว่างกันมากขึ น
ในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง โดยมีเส้นทาง ถนนสายหลัก หรือที่เราเรียกกันโดยทั่วไปว่า แนวระเบียบเศรษฐกิจ (Economic Corridors) 3 เส้นทาง คือ 
แนว ตะวันออก-ตะวันตก (East-West Economic Corridor: EWEC) เหนือ-ใต้ (North-South Economic Corridor: NSEC) และด้านใต้ (Southern 
Economic Corridor: SEC) ซึ่งในขณะนี ได้มีการก่อสร้างเกือบสมบูรณ์แล้ว โดยใน ระยะต่อไป ประเทศสมาชิก GMS จะต้องขยายการเชื่อมโยงผ่านการสร้าง
ถนนระยะที่สอง ขณะเดียวกันยังได้มีการ จัดท้าแผนงานการอ้านวยความสะดวกด้านการขนส่งและการค้า

ทิศทางการพัฒนาเชิงพื นที่

5

ด้านการท่องเที่ยว ที่ผ่านมา ประเทศสมาชิก GMS ได้ด้าเนินโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวร่วมกันอย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของ GMS ให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่น่าสนใจแห่งหนึ่งของโลก 

นับจากนี ไป แผนงานด้าน การท่องเที่ยวของ GMS จะเน้นการส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและเป็นเครื่องมือในการลดความ ยากจน 
(pro-poor tourism) ผ่านการพัฒนาแพ็คเกจการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงหลายประเทศ ทั งยังมุ่งเน้นการพัฒนา ด้านการตลาดและสินค้าการท่องเที่ยว 
การเสริมสร้างศักยภาพของบุคลากรในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การอนุรักษ์ มรดกทางนิเวศน์และวัฒนธรรม และการขยายการกระจายผลประโชน์จากการ
ท่องเที่ยวไปยังชุมชนท้องถ่ิน

อนาคตส้าหรับ GMS ผลจากวิกฤตเศรษฐกิจโลกในปี 2551 และ 2565 ท้าให้ความไม่แน่นอนเป็นสิ่งที่เราต้องยอมรับ แม้ว่าปัจจุบัน เศรษฐกิจเริ่มฟื้นตัวดีขึ น
อย่างช้าๆ และปัจจัยหลักที่จะก้าหนดอนาคตทั งในระดับโลก ภูมิภาค อนุภูมิภาค และ ประเทศ เริ่มปรากฏให้เราเห็นชัดเจนขึ น
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ทั งนี กรอบยุทธศาสตร์และแผนงานโครงการของ GMS ในช่วงทศวรรษหน้า จะมุ่งเน้นเรื่องดงัต่อไปนี  

o การพัฒนาแนวระเบียงเศรษฐกิจหลัก ให้มีขอบเขตท่ีกว้างขวางและลึกซึ งยิ่งขึ น ซึ่งจ้าเป็นต้องมีการวางแผนยุทธศาสตร์การลงทุนและการพัฒนาเมืองท่ีเหมาะสม เพื่อพัฒนา
ขั วความเจริญ (growth poles) บนแนว ระเบียบเศรษฐกิจ และเพิ่มความเชื่อมโยงภายในประเทศระหว่างพื นท่ีในชนบทกับศูนย์กลางทางการค้า รวมถึง ท่าเรือ 

o การเสริมสร้างความเชื่อมโยงด้านการขนส่ง โดยเฉพาะถนน และทางรถไฟ เพื่อสนับสนุนให้ประเทศ สมาชิก GMS มีความได้เปรียบในการแข่งขันและได้รับประโยชน์จากการ
เปลี่ยนแปลงด้านโครงสร้างท่ีก้าลังเกิดขึ นใน ภูมิภาคเอเชีย 

o การพัฒนาวิธีการร่วมกันในการจัดหาพลังงานท่ียั่งยืนและมีประสิทธิภาพ 
o การปรับปรุงความเชื่อมโยงด้านการสื่อสารโทรคมนาคมและการน้าเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้ใน ประเทศสมาชิก GMS 
o การพัฒนาและการส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง เพื่อให้เป็นจุดหมาย ของการท่องเท่ียวเดียว (single destination)

กรอบยุทธศาสตร์ใหม่ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงความพยายามในการจัดการกับโอกาสและความท้าทายที่ กลุ่มประเทศ GMS ก้าลังเผชิญอยู่ขณะที่ยังคง
สามารถรักษาเป้าหมายการขยายตัวทางเศรษฐกิจ การลดความยากจน และการพัฒนาอย่างย่ังยืน

เขตพัฒนาการท่องเที่ยวลุ่มน ้าโขง เช่น เลย นครพนม หนองคาย บึงกาฬ มุกดาหาร อุดรธานี เป็นต้น



ทิศทางการพัฒนาเชิงพื นที่

7

เขตพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่น ้าโขง ครอบคลุม 5 จังหวัด โดยแต่ละจังหวัดมี การก้าหนดยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวไว้ในแผนพัฒนาจังหวัด ได้แก่ 

o จังหวัดเลย ก้าหนดยุทธศาสตร์ด้าน การท่องเที่ยว คือ “การพัฒนาศักยภาพทรัพยากรทางการท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐาน” 
o จังหวัดนครพนม ก้าหนด ยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว คือ “การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เป็นศนูย์กลางการท่องเทีย่ว ในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น ้าโขง” 
o จังหวัดมุกดาหาร ก้าหนดยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว คือ “การพัฒนาการ ท่องเที่ยวเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน” 
o จังหวัดหนองคายก้าหนดยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว คือ “ยกระดับ มาตรฐานการท่องเที่ยว และการบริการมุ่งสู่ประชาคมอาเซียน” 
o จังหวัดบึงกาฬ ก้าหนดยุทธศาสตร์ด้าน การท่องเที่ยว คือ “พัฒนาการท่องเที่ยว การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน



สถิตินักท่องเที่ยว 6 ประเทศลุ่มแม่น ้าโขง สร้างรายได้กว่า 5 หมื่นล้าน ไทยติดท็อป 5 ประเทศต้นทางยอดนิยม
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01 แอร์บีแอนด์บี (Airbnb) แพลตฟอร์มจองที่พักออนไลน์ ได้ออกมาระบุถึงการเดินทางท่องเที่ยวมายังภูมิภาคลุ่มแม่น ้าโขง ซึ่งประกอบด้วยประเทศ
กัมพูชา จีน ลาว พม่า ไทย และเวียดนาม มีนักเดินทางเพ่ิมขึ นต่อเนื่อง

02 ในปี 2562 มีนักท่องเที่ยว 5 ล้านคน เดินทางมายังภูมิภาคลุ่มแม่น ้าโขง คิดเป็นการเติบโต 147% เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา

03 นักท่องเที่ยวเหล่านี ท้าให้มีเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจทั งสิ นรวม 51,700 ล้านบาท สร้างประโยชน์ให้กับผู้ประกอบธุรกิจด้านงานบริการและธุรกิจ
ท้องถิ่นจ้านวนมากในภูมิภาคลุ่มแม่น ้าโขง 

04 ขณะเดียวกัน ภูมิภาคลุ่มน ้าโขงมีผู้ใช้ Airbnb จ้านวนมาก โดยมีจ้านวนนักท่องเที่ยวมากกว่า 7 ล้านคน จากภูมิภาคนี เดินทางไปท่องเที่ยวในจุดหมาย
ปลายทางอื่นๆ ผ่าน Airbnb

05 “ภูมิภาคลุ่มน ้าโขงเป็นภูมิภาคที่เติบโตเร็วที่สุดแห่งหนึ่งของ Airbnb จากนักท่องเที่ยวต้องการสัมผัสประสบการณ์ท่องเที่ยวในท้องถิ่นที่มีความแปลก
ใหม่และท้าทายเพิ่มขึ น ส้าหรับประเทศไทย เชียงใหม่ เป็นตลาดที่เติบโตเร็วที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย และเป็นจุดหมายปลายทางยอดนิยมทั งในระดับ
ภูมิภาคและระดับโลก



อนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง
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02 วัตถุประสงค์ของการบรรยายและ
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
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วัตถุประสงคข์องการบรรยายและประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

วัตถุประสงค์ของการบรรยาย ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

o ส่งเสริมและสนับสนุนการกระจายการท่องเที่ยว
เมืองเอกและเมืองรองในพื นท่ีอนุภาคลุ่มน า้โขง

o ส่งเสริมและพัฒนา รวมทั งช่วย เพิ่มศักยภาพ
การแข่งขันทางธุรกิจในพื นท่ีอนุภมิูภาคลุ่มน า้โขง

o ช่วยในการพัฒนาระบบโลจิสติกส์ เพื่อการท่องเที่ยว
ในพื นที่อนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง

o ท้าให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายมีความมั่นใจและ
เชื่อมั่นในเรื่องความสะอาด สดวก ปลอดภัยและ
เชื่อถือได้ และมีค่าใช้จ่ายสมเหตุสมผล 

o เพื่อส้ารวจโอกาส ปัญหา อุปสรรคและข้อจ้ากัด
ของการพัฒนาการท่องเที่ยวและระบบโลจิสติกส์ 
เพื่อการท่องเท่ียวในพื นที่อนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง

o เพื่อวิเคราะหอ์ุปสงค์ และอุปทานขอนักท่องเที่ยว 
และวิ เคราะห์พฤติกรรมและไลฟ์ ไตลของ
นักท่อง เที่ ย วรวมทั ง  ระบบการท่อง เที่ ย ว
ในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง 

o เพื่อพัฒนา/แบบจ้าลองโมเดลการเพิ่มศักยภาพ
การแข่งขันทางธุรกิจและพัฒนาการโลจิสติกส์ 
เพื่อการท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง
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การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง



13

การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง

1. การชะลอตัวทางเศรษฐกิจทั งในประเทศและต่างประเทศ 

2. การหาจุดขายหรือแม่เหล็กในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

3. การก้าหนดอุปสงค์ อุปทานของนักท่องเที่ยว 

4. การท้าแผนการตลาดให้สอดคล้องกับพฤติกรรม/ไลฟ์ไตล์ของนักท่องเที่ยว 

5. การแข่งขันด้านการท่องเที่ยวที่รุนแรงขึ น 

6. ความเชื่อมโยงกันของแหล่งท่องเที่ยวในอนุภูมิภาค

7. วัตถุประสงค์และรูปแบบการท่องเที่ยวมีความหลากหลายมากขึ น

8. การท่องเที่ยวส่วนบุคคลขยายตัวมากขึ น

9. การพัฒนาและสร้างเส้นทางและแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆและการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและประสบการณ์ใหม่ๆ 

10. การพัฒนามาตรฐานสากลของบริการท่องเที่ยวในภูมิภาค
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03 ฐานทรัพยากรเดิมในพื นที่ลุ่มน ้าโขง
ของประเทศไทย



ฐานทรัพยากรเดิมในพื นที่ลุ่มน ้าโขงของประเทศไทย
• แม่น ้าโขง
• อุทยาน สัตว์ป่าและพันธ์พืช 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural Tourism) – ไหลเรือไฟ เบิ่งน ้าโขง บูชาพระธาตุ เช่น เลย 

นครพนม เป็นต้น  
• การท่องเที่ยวด้านกีฬา (Sport Tourism) เช่น เลย หนองคาย บึงกาฬ เป็นต้น
• การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) e.g. Spa หรือแพทย์ทางเลือก สมุนไพร เช่น เลย อุดรธานี เป็น

ต้น 
• แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism)
• วิถีชีวิตชุมชนลุ่มน ้าโขง (Rural Tourism)
• ท่องเที่ยวธรรมชาติ (Natural Tourism) 
• กิจกรรมการท่องเที่ยวเทศกาลอาหารหรือประเพณี (Event & Gastronomic Tourism) 
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ฐานทรัพยากรเดิมในพื นที่ลุ่มน ้าโขงของประเทศไทย

ฐานทรัพยากรเดิม (Initial Costs & Benefits)

1. แม่น ้าโขง
2. อุทยาน สัตว์ป่าและพันธ์พืช 
3. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural Tourism) – ไหลเรือไฟ เบิ่งน ้าโขง บูชาพระธาตุ เช่น เลย นครพนม เป็นต้น  
4. การท่องเที่ยวด้านกีฬา (Sport Tourism) เช่น เลย หนองคาย บึงกาฬ เป็นต้น
5. การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) e.g. Spa หรือแพทย์ทางเลือก สมุนไพร เช่น เลย อุดรธานี เป็นต้น 
6. แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism)
7. วิถีชีวิตชุมชนลุ่มน ้าโขง (Rural Tourism)
8. ท่องเที่ยวธรรมชาติ (Natural Tourism) 
9. กิจกรรมการท่องเที่ยวเทศกาลอาหารหรือประเพณี (Event & Gastronomic Tourism) 
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การก้าวสู่การเป็นศนูย์กลางอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง (Hub of GMS)

รัฐบาลไทยมีนโยบายผลักดันจังหวัดอุดรธานี ก้าวสู่การเป็นศูนย์กลางอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง (Hub of GMS) ภายใต้ 5 เส้นทางโลจิสติกส์ 
สร้างประโยชน์ สร้างรายได้เพิ่มมากขึ น ประเด็นส้าคัญ ได้แก่

(1) ระบบการขนส่งและโลจิสติกส์ โดยเฉพาะโครงการรถไฟความเร็วสูงกรุงเทพ - หนองคาย และการเตรียมความพร้อมรองรับโครงข่ายการขนส่ง
ระหว่างจีน – ลาว – ไทย 

(2) ทิศทางการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยว โดยการเปิดประเทศเพื่อฟื้นฟูเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวแบบ New Normal โดยในพื นที่
จังหวัดอุดรธานีได้รับการก้าหนดเป็นพื นที่น้าร่องด้านการท่องเที่ยว (พื นที่สีฟ้า) ภายใต้โครงการ “อุดร พลัส โมเดล” 

(3) การเตรียมความพร้อมของจังหวัดอุดรธานีในการเป็นเจ้าภาพการจัดมหกรรมพืชสวนโลก 2026 (พ.ศ. 2569) ระหว่างวันที่ 1 พฤศจิกายน 2569 
ถึง 14 มีนาคม 2570 ณ พื นที่ชุ่มน ้าหนองแด ต้าบลกุดสระ อ้าเภอเมืองอุดรธานี และ 

(4) ความร่วมมือในการผลักดันและรวมตัวกันสร้างเครือข่ายธุรกิจ รวมถึงการเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาและสร้างความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ
และสังคมในช่วงหลังสถานการณ์โควิด – 19 
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การก้าหนดยุทธศาสตร์เชิงพื นที่ 

เป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวโดยชุมชนและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่างหลากหลายที่มีความผูกพันกันผ่ านแม่น ้าโขง
เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ส้าคัญของเขตพัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นจุดกระจายการท่องเที่ยว (Tourism Distributor) เชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบ้าน (CLMV) และเป็น
สถานที่จัดการประชุมสัมมนาของหน่วยงานภายในประเทศและต่างประเทศ

การก้าหนดยุทธศาสตร์เชิงพื นที่ 

รูปแบบของการพัฒนาการท่องเที่ยว 

1. การท่องเที่ยวโดยใช้ทัศนียภาพของแม่น ้าโขงและวิถีชีวิตลุ่มน ้าโขงเป็นสิ่งดึงดูดใจ ร่วมกับเขตพัฒนาการท่องเที่ยว
2. ใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์เพื่อน้าเสนอประสบการณ์ให้กับนักท่องเที่ยวโดยปรับใช้วิถีชีวิตที่แตกต่างหลากหลายที่ประกอบขึ นเป็นภูมิสังคมโดยมีแม่น ้าโขง

เป็นทรัพยากรธรรมชาติร่วมกันกับเขตพัฒนาการท่องเท่ียว
3. ก้าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจนเพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย เช่น 

3.1 กลุ่มนักท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนจากต่างประเทศ เน้นการใช้ทัศนียภาพของแม่น ้าโขงและวิถีชีวิตลุ่มน ้าโขงเป็นสิ่งดึงดูดใจ ร่วมกับกิจกรรมเชิงวัฒนธรรม โดยมีนครพนม 
มุกดาหารเป็นจุดหลัก หรือ

3.2 กลุ่มนักท่องเที่ยวจากประเทศเพื่อนบ้าง (CLMV) เพื่อการจับจ่ายใช้สอยเป็นหลัก โดยมี หนองคาย มุกดาหารเป็นจุดหลัก หรือ
3.3 กลุ่มที่เน้นกิจกรรมกลางแจ้ง ใช้พื นที่นันทนาการ ของอุทยานเป็นจุดมุ่งหมายของกิจกรรมเชิงกีฬาและนันทนาการ
3.4 กลุ่มที่เป็นกลุ่มธุรกิจ โดยมีหนองคาย มุกดาหาร เป็นจุดหลัก เชื่อมโยงกับท่อากาศยานอุดรธานี มีศูนย์ประชุม โรงแรมและสถาบันการศึกษาเป็นหลักในการด้าเนินธุรกิจ 

หรือ MICE แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยว รวมทั งเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
4. ยกระดับจากการท่องเที่ยวที่มุ่งจุดหมายปลายทาง (Tourism Destination) เป็นการท่องเที่ยวที่เป็นการส่งต่อ (Distributor) โดยมีหนองคาย นครพนม มุกดาหารเป็นประตู 

(Gateway) เชื่อมต่อกับอุดรธานีและ สปป. ลาว
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แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับศักยภาพและบทบาทเชิงพื นที่ 
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o ใช้การท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตลุ่มน ้าโขง เพื่อสร้างคุณค่า (Value Creation) ทางการท่องเที่ยว โดยเพิ่มจ้านวนวันพ้านัก
ในพื นที่และค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยว

o พัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวด้วยการใช้แม่น ้าโขง เพื่อเชื่อมกับ สปป.ลาวโดยเฉพาะการพัฒนากิจกรรมส้าหรับการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์

o การพัฒนาเขตพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ส้าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มในประเทศและ
กลุ่มเพื่อนบ้าน (CLMV) 

o ส่งเสริมและสนับสนุนการมีส่วนร่วมและความร่วมมือและการ Synergy ของภาครัฐและภาคเอกชน และภาคชุมชนเพื่อ
พัฒนาการท่องเที่ยวและโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยวอย่างบูรณาการ

o ยกระดับจากการท่องเที่ยวที่มุ่งจุดหมายปลายทาง (Tourism Destination) มาเป็นจุดกระจายหรือส่งต่อ (Tourism 
Distributor) เพื่อเชื่อมโยงการท่องเที่ยวส้าหรับประเทศเพื่อนบ้าน
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Basic Questions for 

tourism logistics

Where to Go?

How to Get There?

Where to Stay?

Where to Eat

What to See



Accommodation

Hotels/Lodges/camps/etc.

Food & Beverages 

Restaurants, 

Markets, Wholesalers, retailers

Producers, farmers 

Souvenirs

Souvenir shops, markets, 
sellers

Craftsmen, local 
producers

Transportation

Regional & Local

Bus, taxi, car rental, etc.

Excursions

Guides, tour operators, 
travel agencies, etc.
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A simplified Tourism Value Chain 

ส้าหรับสินค้า เมื่อมีอุปสงค์ การวางแผนและการตกลงซื อขายแล้วเสร็จ กิจกรรมโลจิสติกสจ์ะเริ่มด้าเนินการ 

ส้าหรับการท่องเที่ยว เมื่อ นักท่องเที่ยวมีอุปสงค์หรือความต้องการท่องเที่ยวแล้ว กิจกรรมโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยวจะเป็นตัวขับเคลื่อน
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Theoretical Framework of the study 

X - Degree of importance for tourism 
logistics planning (Butler 1980; 

Briguglio 1996) x1

Y – Effectiveness (in term of tourist ‘s 
satisfaction and revisit rate) y (1 & 2)

Z – Degree of importance for 
tourism logistics management 

(Briguglio, Butler, Harrison 
and Filko 1996) x2

Factors (Thor 1994; 
Conlin and Baum, 1995) 

Z
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องค์ประกอบของระบบขนส่งเพื่อการท่องเที่ยว
➢ อุปสงค์การขนส่ง (Demand)
➢ ท่าขนส่ง (Nodes)
➢ เส้นทาง (Routes)
➢ ยานพาหนะ (Vehicle)
➢ พลังงาน (Energy)
➢ ผู้ประกอบการขนส่ง (Transporters)
➢ ผู้จัดระเบียบการขนส่ง (Regulator)
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Relationships between activities in tourism logistics 

Managing 
reverse 
logistics

Local transport 
network within 
Destinations to 

related area

Managing seen 
and unseen 
traveling 

destinations

Planning logistics 
infrastructure 
and facilities 

Transport 
between Origin to 

Destinations
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Lesson for Tourism Logistics Implications 

Understanding
Tourists’ behavior

Designing
Hotel/Accommodation

& facilities

Designing
Transport
Network

(Between & within)

Demand
Forecasting

Managing
Reverse 
logistics

Managing
Networking of 

Existing & 
unseen destinations
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Tourism Industry Segments

Section 1.1

Lodging Food Service Travel Tourism
Sports &

Entertainment

Hotels

Motels

B&Bs

Resorts

QSR
restaurants

Catering
companies

Banquet
facilities

Fine-dining
restaurants

Cruise lines

Rail service

Car rentals

Motor coach

DMOs

CVBs

Tour
operators

Visitor centers

Arenas

Arts centers

Theaters

Parks
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04 โมเดลการพัฒนาและโลจิสติกส์
เพื่อการท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง
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ความเข้าใจศัพท์ของ Tourism + Logistics 

นักท่องเที่ยว Physical 

Warehouseที่พัก/โรงแรม

Transportation
รถโดยสารข้ามจังหวัด/ภายใน
จังหวัด/เชื่อมแหล่งท่องเที่ยว

Distribution Centerแหล่งท่องเที่ยว

Informationข้อมูลการท่องเที่ยว

In Rest

In Motion

Status of 
Physical
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การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวและโลจสิติกส์เพื่อการท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง

ประเด็นด้านกิจกรรมการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยว 7 กิจกรรมหลัก ซึ่งประกอบด้วย

01 กิจกรรมด้านสถานที่ท่องเที่ยว

02 กิจกรรมด้านการคมนาคมขนส่ง

03 กิจกรรมด้านที่พักแรม

04

05

กิจกรรมด้านอาหารและเครื่องดื่ม

กิจกรรมด้านความปลอดภัย

06 กิจกรรมด้านโครงสร้างพื นฐาน

07 กิจกรรมด้านข่าวสารและการประชาสัมพันธ์

08 กิจกรรมด้าน Reverse Logistics 
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Tourism Logistics Components

Tourism Logistics

Accommodati
on (W/H, DC)

Shopping/ 
Souvenir

Tourism 
Activities

Destination
Seen/Unseen

Reverse Logistics 
(Return/patients)

Transportation
Between Cities 
/Within Areas
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Tourism Logistics Analysis for GMS

Tourism’s 
Behaviour

Tourism 
Management

Tourism Logistics 
Design, Strategy 
& Management

Government Policy

Community & Public Participation

Disruption 

Factors PESTEL

Tourism’s 
Behaviour

Tourism 
Management

Tourism Logistics 
Design, Strategy & 

Management



Tourism Logistics Model 
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Tourism 
Logistics Safety & Security 

Cost Effectiveness

Comfort & 
Convivence 

Tourist Satisfaction
The Destination’s 

Competitive 
Advantage 

Tourism 
Logistics

Management 
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Success Model of Tourism Logistics in GMS

Tourism 
Supply Chain 
Management

Factors

Tourism 
Logistics

Chances

Demand

Success of 
Tourism Logistics

Tourism 
Strategy & 

Management
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05 บทสรุป



บทสรุป
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01 หาต้าแหน่งเชิงกลยุทธ์ของพื นที่ และพื นที่เชื่อมโยง หาจุดขายและวางต้าแหน่งของแหล่งท่องเที่ยว 

ควรน้าผลการศึกษาการวางแผนและพยากรณ์อุปสงค์การท่องเที่ยวและโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงมาใช้เป็นข้อมูลในการ
พิจารณาก้าหนดแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนต่อไป

วิเคราะหต์้นทุนท่ีเรามีอยู่ (Factors) และสิ่งที่ขาดและต้องเติมเต็ม 

ควรสนับสนุนให้เกิดความร่วมมือให้การพัฒนาโครงสร้างพื นฐาน สิ่งอ้านวยความสะดวกและกิจกรรมโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยว

ควรก้าหนด Tourism Logistics Strategy & Management แหล่งท่องเที่ยวหลักและแหล่งรองอย่างสอดคล้อง กลมกล่อมและมีประสิทธิภาพ

การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและการรักษาสิ่งแวดล้อมในพื นที่การท่องเที่ยวและโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยวอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงถือว่าเป็น
เรื่องที่ส้าคัญ ควรส่งเสริมชักน้าให้คนในชุมชนและนักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ธรรมชาติในแหล่งท่องเที่ยว

ควรมีการก้าหนดมาตรฐานของคุณภาพบริการในการบริการด้านต่าง ๆ ในระบบขนส่งและโลจิสติกส์ของพื นทีอ่นุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง
ควรมีการก้าหนดกลยุทธ์หรือแนวทางในการกระจายนักท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความสมดุลกับแหล่งท่องเที่ยวในพื นที่อนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง

02

03

04

05

06

07

08 วางแผนการบริหารโลจิสติกส์ย้อนกลับส้าหรับ นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวท่ีบาดเจ็บหรือป่วยฉุกเฉิน ขยะจากการท่องเที่ยว 
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การเพิ่มศักยภาพการแข่งขันทางธุรกิจ
และโลจิสติกส์ เพื่อการท่องเที่ยว

อนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขง

ค ำถำม????
หรือ

ข้อเสนอแนะ!!!!

ขอขอบคุณผู้เข้าร่วมรับฟังทุกท่าน
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